DEVELOPMENT

2CO MARKAFEJLESZTESI BRIEF

Ez egy hasznos beugré kérdéssor a kreativ folyamatok elkezdéséhez, melyben letisztazédnak a lehetséges iranyok, valamint
megfogalmazasra kerllnek olyan nélkulézhetetlen informaciok, mint a megcélzandé célcsoport, a fé lizenet, és természetesen a
kivant végeredmény.

Ez a kitoltott kérdbiv lesz a projektiink kiindulasi alapja. Kérlink, hogy szandd ra az idét, és alaposan téltsd ki, figyelj ra, hogy
valaszaid minél célratdrébbek legyenek. Valaszaid alapjan lathatjuk at mi a projekted nagysagrendijét, és ezek alapjan egyiittesen
alakithatjuk ki a feladat mérféldkoveit, idétartamat, fokuszat, és meghatarozhatjuk, miben lehetiink mi a segitségedre.

Ez a kérdbiv szerves része markazasi modszertanunknak, fliggetlenil a projekt jellegétdl. A késébbi kézds munka soran Te is
tapasztalhatod majd, hogy a tudatosan lefektetett alapok nélkiilézhetetlenek a sikeres és hatékony munkahoz, valamint a markad
hosszutavu fejlesztéséhez.

Akkor vagjunk bele...
Kl VAGY TE? KONKURENCIA
Mi a terméked/szolgaltatasod? Ki az els6dleges versenytarsad?
MERRE TOVABB? SIKER KRITERIUMOK
Milyen iranyba szeretnél markaddal elmozdulni? Mikor tekintenéd sikeresnek ezt a projektet?

Milyennek szeretnéd lattatni markadat? Mit szeretnél, hogy ez a projekt elmondjon
rélad/termékedrdl?

H MI A JOVOKEPED ES CELJAID? . FO UZENET
7

Kl A CELCSOPORTOD? KULCSSZAVAK

Kit szeretnél megszélitani? Mely szavak irjak legjobban koril a markadat?
[1 megbizhato [ lelkes [ mokas
[ progressziv [] egyedi [ hi-tech
[ tradicionalis [ tisztességes [ preciz
[ megalapozott [] izgalmas [ eredeti
[0 erés [0 komoly [0 mainstream
[0 egyéb

...kOszonjuk! Megtetted az elsd lépést egy sikeres egyuttmikddés felé!
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